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Zaznava medijev tik pred nakupom
- zadnja moznost vplivanja na nakupno odlocitev

POROCILO
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Kontaktne informacij

VALICON d.o.o. EUROPLAKAT, d.o.o.

Ime: Katja Gori¢an Ime: Tomaz Zontar

E-mail: katja.gorican@valicon.net E-mail: tomaz.zontar@europlakat.si

IZJAVA O VAROVANJU OSEBNIH PODATKOV ANKETIRANCEV

Druzba Valicon je v skladu s kodeksoma ESOMAR in AAPOR zavezana k varovanju osebnih podatkov anketirancev. Valicon tako v vseh pogledih
preprecuje, da bi bilo mogoce prepoznati identiteto anketirancev. Vse spremenljivke oziroma polja, ki bi lahko neposredno kazala na identiteto
anketiranca, so iz podatkovnih baz in porocil odstranjena. Prav tako so odgovori anketirancev fizicno loceni od podatkov anketirancev. Vsak

poskus namerne identifikacije anketiranca ali razkritje identitete anketiranca s strani narocnika ali druzbe Valicon pomeni krsitev zgoraj
omenjenih kodeksov.

ZAUPNOST PONUDBE

Ponudba je last raziskovalne druzbe Valicon. Narocnik ne sme razkriti informacij iz te ponudbe tretji osebi brez vnaprejsnjega pismenega

dovoljenja druzbe. Edina izjema je narocnikov narocnik. V- nobenem primeru narocnik ne sme razkriti metodologije ali vrednosti projekta drugi
raziskovalni agenciji.
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Metodologija

Metoda zbiranja podatkov  Racunalnisko podprto osebno anketiranje (CAPI)

n=365 anketirancev

. Mercator center Sigka, n=125
. CityPark, n=80

. BTC City, n=40

. Supernova Rudnik, n=80

. E'Leclerc, n=40

Velikost vzorca
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Dobra polovica anketirancev je v nakupovalni center prisla po nakupe v supermarket,
drugi najpogostejsi razlog obiska je nakup oblacil ter obutve.

Namen nakupa
Katere tipe nakupov nameravate danes opraviti oziroma katere tipe trgovin

nameravate obiskati danes na tej lokaciji? (skupaj n=365)

supemarket / hrana, pijaca 56% telekom unikacije

obleke / Cevlji racunalnistvo in zabavna elektronika

darila (splosno) knjigarna

trafika banka / bankomat

L. cvetlicarna
igrace
Sportna oprema
drogerija
loterija
izdelki za dom
bela tehnika in mali gospodinjski aparati

lekarna

drugo (vpisi kaj) 12%

restavracija
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Vecina anketirancev, ne glede na lokacijo obiska, je v nakupovalni center prisla z
avtomobilom.

Prihod v nakupovalni center
Kako ste danes prisli v nakupovalni center? (skupaj n=365)

B Z avtomobilom mZ avtobusom Pes S kolesom S taksijem

Skupaj 81% 6% 4%1%
Siska 78% 1% 6%
CityPark 84% 3% %A%
BTC City 18% 3%
5%

Supernova

E'Leclerc 83% 3%
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Vsak drugi anketiranec je na poti do nakupovalnega centra opazil vsaj en oglas. Med
njimi sta dve tretjini opazili velike obcestne plakatne, tretjina je oglas slisala na radiu.

Opazenost oglasov med potjo
Ste med potjo videli ali sliSali kakSen oglas? V katerem mediju?(skupaj n=365)

Skupaj Siska CityPark BTC City Supernova E'Leclerc

Da, videli/slisali oglas med potjo 47% 46% 54% 45% - 40% - 58%
Veliki obcestni plakati 65% 67% 67% 44% - 63% - 78%
City light vitrine 12% 12% 21% 17% 3%

™V | 1% 2% 4%
oo il o B BE - B BN 0o

Dnevni ¢asopisi
Revije
Splet | 1% |4%
Na mobilnem telefonu _ 1% 2%
Drugo l 6% l 5% .17% ' 6% .13%
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V zadnje pol ure so anketiranci v najvecji meri opazili oglas na velikin obcestnih
plakatih. Neposredno pred obiskom so med manj opazenimi mediji revije, dnevni
Casopisi, TV ter oglasi na internetu in mobilnih telefonih.

Opazenost oglasov
Kdaj ste nazadnje opazili kakSen oglas v ... (skupaj n=365)

mV zadnjih 30 minutah ®V zadnjih 3 urah =V zadnjih 24 urah 'V zadnjem tednu = Pred dlje casa mNe vem / nisem videl

Veliki obcestni plakati 42% 11%

Radio 18% 10% 8%

City lights 11% 25% 17%

LCD zasloni na avtobusih ¥ 16% 32%

Internet ELUA 12% 15%

Mobilni telefoni kLA 21% 33%

TV g 12% 4%

Dnevni ¢asopisi kb3 26% 19%

Revije y&5 30% 17%
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Vsak drugi anketiranec neposredno pred obiskom (v zadnje pol ure) nakupovalnega
centra ni videl nobenega oglasa. Petina anketiranih obiskovalcev je videla samo velike
obcestne plakate, dodatna petina je videla velike obcestne plakate ter oglase v drugih

medijih.
Opazenost oglasov
Kdaj ste nazadnje opazili kakSen oglas v ... (skupaj n=365)

91% 91% m 'V zadnjih 30 minutah m vsaj v zadnjem tednu
82%

TV Veliki obcestni Radio Internet Dnevni City lights Revije Mobilni telefoniLCD zasloni na
plakati casopisi avtobusih

videli samo
velike obcestne
plakate; 20%

niso videli
oglasa v zadnjih
30 minutah; 48%

videli plakate +
oglase v drugih
medijih; 22%

videli oglase v
drugih medijih;
10%
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Dobri dve petini anketirancev oglasi lahko vzpodbudijo k iskanju

veC informacij o izdelku ali k nakupu izdelka.

Vecina anketirancev vsaj obcasno opravi kak spontani nakup. Med tistimi, ki veCinoma kupujejo
spontano, je nadpovprecen delez moskih ter anketirancev mlajsih od 25 let.

Odnos do oglasevanja
Prosimo vas, da ocenite, ali spodnje trditve (bolj) veljajo za vas ali ne (skupaj n=365)

m bolj velja u bolj ne velja

Oglas me lahko vzpodbudi k temu, da pois¢em vec
informacij o izdelku/blagovni znamki

Oglas me lahko spodbudi k nakupu.

Kateri od spodnjih opisov bolj velja za vas? (skupaj n=365)

Navadno ne Navadno
delam naértujem, kaj
nakupovalnih Zelim kupiti, in
seznamov ali kupim samo
nacrtov, temvec izdelke na

nakupovalnem
seznamu.; 15%

Kupujem
spontano.; 27%

Véasih kupim
izdelek, ki ga
) nisem
Pogosto kupim nameraval
izdelek, ki ga vendar se dri,im
nisem

nakupovalnega

. 0,
nameraval.; 15% seznama; 43%
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Za veC informacij

katja.gorican@valicon.net
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VALICON Ljubljana
Kopitarjeva 2

1000 Ljubljana

T. +386 1 420 49 00

F: +386 1 420 49 60
info@valicon.si

VALICON Zagreb
Baruna Trenkal6
10000 Zagreb

T: +385 1 640 99 55
F: +385 1 640 99 56
info@valicon.hr

VALICON Sarajevo

Branilaca Sarajeva 20

71000 Sarajevo

T: +387 33 258 655
F: +387 33 258 656
info@valicon.ba

VALICON Beograd
Gauvrila Principa 16/2
11000 Beograd

T. +381 11 32 86 978
F: +381 11 30 30 444
info@valicon.rs
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